PROGRAMMA 

TECNICA  DELLA COMUNICAZIONE  E DELLA RELAZIONE 

DOCENTE: PROF. DE MARCH 

CLASSE V

TURISTI
ARGOMENTI INTERDISCIPLINARI:

A

LA REALTA’  FILOSOFICA UMANA

1

STORIA DELLA PSICOLOGIA ATRAVERSO LA FILOSOFIA, LA SCIENZA  E LA PSICOANALISI  

LA CULTURA ILLUMINISTA DEL SETTECENTO

A. PINEL E  MESMER 

LA SCOPERTA DELL’INCONSCIO NELLA CUTURA CLASSICA E MODERNA

PLATONE, PARACELSO, LEIBNIZ, SCHELLING, HERBART, SCHOPENHAUER

 NIETZSCHE

IL POSITIVISMO E LA PSICOLOGIA

DARWIN, WUNDT, MARX, FREUD 

LA NASCITA DELLA PSICOANALISI FREUDIANA

LA PSICOLOGIA ANALITICA DI KARL  GUSTAV JUNG 

LA TEORIA DELLA GESTALT 

 LE TEORIE FENOMENOLOGICHE-ESISTENZIALI

LE TEORIE DELLA PERSONALITA’ AUTORITARIA

LA PSICOLOGIA UMANISTICA

LA SCUOLA SISTEMICA

IL CASO DELLA PSICOANALISTA S. SPIELREIN

(da libro di testo in adozione)

ARGOMENTI DISCIPLINARI :

1

LA PULSIONE

Reattività fisica e psichica

La pulsione di vita e di morte

(da libro di testo in adozione)

2

LA SESSUALITA’ 

LE FASI DELLO SVILUPPO SESSUALE 

SESSUALITA’ E CULTURA

L’ OMOSESSUALITA’ MASCHILE 

IL LESBISMO FEMMINILE 

L’ EROS NELO SIMPOSIO PLATONICO  

IL MITO DI AMORE E PSICHE  

 IL MITO DI NARCISMO

(da libro di testo in adozione)

3

LE PATOLOGIE DELLA MENTE

LA DEPRESSIONE 

LA SCHIZOFRENIA 

L’ANORESSIA 

L’AUTISMO 

LE DROGHE  VECCHIE E NUOVE

L’ACOLISMO 

(da libro di testo in adozione)

4

L’ATTRAZIONE INTERPERSONALE 

(da libro di testo in adozione)

5

GLI ATTEGIAMENTI SOCIALI 

CONFORMISMO

STEREOTIPO 

PREGIUDIZIO

SOTTOMISSIONE ALL’AUTORITA’ 

IL RAZZIMSMO 

L’OMOFOBIA

(da libro di testo in adozione)

6

L’AGGRESSIVITA’ 

LE TEORIE DELL’ORIGINE BIOLOGICA

LE TEORIE DELL’APPRENDIMENTO SOCIALE 

LA PSICOLOGIA DELLE MASSE

7

LA COMUNICAZIONE MEDIATICA

LA PERSUASIONE SOCIALE

LA PUBBLICITA’

LA RICERCA MOTIVAZIONALE 

IL LINGUAGGIO DELLA PUBBLICITA’ 

LA QUESTIONE MORALE 

IL CONSUMISMO

8

IL  GRUPPO 

IL GRUPPO E LE SUE DINAMICHE

LA STRUTTURA DEL GRUPPO

LA COESIONE DIFENSIVA

LA FIGURA DEL LEADER 

I RUOLI NEL GRUPPO 

I CONFLITTI TRA I RUOLI

LA COMUNICAZIONE NEL GRUPPO

L’INFLUENZA DEL GRUPPO SULL’INDIVIDUO

LA TEORIA DEI CAMPI DI KURT LEWIN

GLI STADI DI SVILUPPO DEI GRUPPI

I VARI MODELLI DI LEADERSHIP

LA COMUNICAZIONE EFFICACE NEI GRUPPI DI LAVORO

8

ELEMENTI DEL PROCESSO COMUNICATIVO 

9

LA COMUNICAZIONE DI MASSA  

E LA COMUNICAZIONE INTERATTIVA DEI NEW MEDIA

10

I LINGUAGGI DELLA COMUNICAZIONE DI MASSA 

 I MEDIA TRADIZIONALI E QUELLI CON LE IMMAGINI

LA RADIO

L A STAMPA

IL FUMETTO

IL CINEMA

LA TELEVISIONE

IL TELEFONO 

 INTERNET

11

GLI ATTEGGIAMENTI SPECIFICI CHE DETERMINANO LE RELAZIONI

12

LE MOTIVAZIONI E I BISOGNI PERSONALI E SOCIALI

13

LE MOTIVAZIONE ALL’ASCOLTO

LA 14

LA STORIA DEL FATTORE UMANO IN AZIENDA 

15

LE COMUNICAZIONI EFFICACI IN AZIENDA

16

LE COMUNICAZIONI DISFUNZIONALI IN AZIENDA 
