ISTITUTO PROFESSIONALE DI STATO PER I SERVIZI COMMERCIALI , TURISTICI E DELLA PUBBLICITA'  "ALDROVANDI - RUBBIANI" BOLOGNA

Piano di Lavoro:  TECNICA PUBBLICITARIA  
Classe Terza - OPERATORE GRAFICO PUBBLICITARIO

OBIETTIVI

Conoscenza del sistema aziendale, sua strutturazione e organizzazione.

Fornire all’alunno gli elementi essenziali per adeguare i suoi elaborati alle esigenze dei veicoli comunicativi prescelti e alle finalità dell’informazione.

OBIETTIVI MINIMI

Conoscenza ed uso appropriato della terminologia specifica minima.

Conoscenza della struttura tipo di un annuncio pubblicitario.

Conoscenza della struttura base di un azienda e del settore produttivo.

Conoscenza della struttura base di una agenzia e suoi componenti.

Elementi minimi delle quattro leve del Marketing Mix.

Libro di testo in adozione: B. Ballardini, G. Colli e G. Pietroni“dalla strategia allo spot” ed. Clitt.

MODULO 1 - COMUNICAZIONE e IMMAGINE



U.D.1 - La Comunicazione


Contenuti didattici: definizione di advertising e comunicazione ( modello di comunicazione di R.Jakobson ).


  



U.D.2 - La Comunicazione Pubblicitaria

Prodotto,immagine e marca: dal valore d’uso al valore commerciale e percepito. Pubblicità e psicologia ( ricerche motivazionali).


  



U.D.3 - Elementi della comunicazione pubblicitaria

Gli elementi strutturali dell’annuncio pubblicitario; le tipologie pubblicitarie e le loro diverse funzioni.


MODULO 2 - L’AZIENDA



U.D.1 - Il sistema aziendale

Definizione di azienda, di mercato  (segmentazione e tipologie di mercato). Classificazione dell’azienda; il fine dell’attività; la forma giuridica; gli aspetti grafici della comunicazione.

U.D.2 - L’impresa


Definizione di impresa e imprenditore. Differenza fra bene e servizio. Classificazione dell’imprese.
Segni distintivi dell’impresa.



  



U.D.3 - La produzione

Processo di trasformazione; attività di produzione e attività commerciale; equilibrio economico dell’azienda; indice di produttività.



  

U.D.4 - L’organizzazione aziendale


Gli organi aziendali; direzioni e reparti; analisi dell’organigramma aziendale.


  

MODULO 3 - IL MARKETING



U.D.1 - Il Marketing Mix



Concetti generali; le quattro fasi del marketing mix; definizione delle quattro leve.


U.D.2 - Il Prodotto


Attributi del prodotto; il packaging; il marchio; il posizionamento; il ciclo di vita del prodotto.


  



U.D.3 - Il Prezzo

Definizione; politica dei prezzi e di prodotto; importanza del valore prezzo e sue strategie.



U.D.4 - La Distribuzione

I canali di distribuzione; politiche di vendita; canale diretto e indiretto. Concetto di AIDA.



U.D.5 - La Comunicazione e i nuovi orientamenti del Marketing Mix

Le pubbliche relazioni; la propaganda; la promozione delle vendite; il direct marketing; il direct mail; il depliant.







U.D.6 - Il Target Group




Definizione; i parametri socio-demografici.


MODULO 4 - LA PUBBLICITA’



U.D.1 - L’Agenzia Pubblicitaria



Definizione; ruoli delle figure professionali; reparti e funzioni.





U.D.2 - Strategie di Comunicazione


Costruzione di un messaggio pubblicitaria; esemplificazione di una campagna pubblicitaria tipo; le caratteristiche della comunicazione ( consumer’s benefit, main promise, reason why, tone of voice, supporting evidence, end result ); le strategie per indurre le motivazione d’acquisto.




MODULO 5 - MEZZI E VEICOLI PUBBLICITARI



U.D.1 - Gruppi - Media – Veicoli



Definizioni e cenni.



   



U.D.2 - La Stampa, la radio, la televisione, l’outdoor, il cinema.
Definizioni e cenni.



   

MODULO 6 -  Analisi di schede di campagne pubblicitarie effettuate 





 

