ISTITUTO PROFESSIONALE DI STATO PER I SERVIZI COMMERCIALI, TURISTICI E DELLA PUBBLICITA'  "ALDROVANDI - RUBBIANI" BOLOGNA

PIANO DI LAVORO ANNUALE
Materia: PIANIFICAZIONE PUBBLICITARIA (3 ORE SETTIMANALI)

Classe: 5 - BIENNIO POST QUALIFICA-Tecnico della Grafica Pubblicitaria
OBIETTIVI

- Analizzare i dati informativi (brief) forniti dagli utenti in funzione della progettazione di una strategia di comunicazione.

- Elaborare una strategia con mezzi pubblicitari.

- Effettuare la ripartizione del budget ( a livello puramente indicativo).

- Analizzare e valutare i linguaggi multimediali.

- Valutare secondo le specifiche della strategia i risultati della comunicazione.

OBIETTIVI MINIMI

- Capacità di analizzare i dati informativi (brief) forniti dagli utenti in funzione della progettazione di una strategia di comunicazione.

- Elaborazione teorico-grafica di una strategia pubblicitaria.

- Conoscenza ed uso appropriato della terminologia specifica.

- Conoscenza sufficiente degli argomenti trattati.

CONTENUTI GENERALI 

- Il linguaggio pubblicitario e la sua efficacia.

- Strategie di marketing.

- Strategie di comunicazione.

- Obiettivi pubblicitari.

- Il target.

- I mezzi di comunicazione di massa.Criteri di scelta.Pianificazione media.

- Tipologia delle campagne pubblicitarie.

- Decodifica del messaggio pubblicitario.

- Tipologia delle campagne pubblicitarie.

- Pubblicità Progresso.

CRITERI DI VALUTAZIONE

- Correttezza e proprietà linguistiche degli argomenti trattati.

- Acquisizione di un corretto metodo di lavoro e potenziamento delle capacità logiche di analisi e sintesi del messaggio pubblicitario.

- Uso corretto di una terminologia tecnica appropriata.

- Capacità creative, ideative e realizzative di approfondimento, espressione e comunicazione

METODO DI LAVORO
- Lezioni frontali: a) di ripasso; b) di ripasso e approfondimento; c) spiegazione di nuovi argomenti.

- Lezioni interattive: discussione collettiva in grado di evidenziare capacità di osservazione, ricordo, analisi e sintesi di ogni singolo studente.

- Analisi di pubblicità esistenti.

- Brainstorming

- Per ogni progetto assegnato in progettazione grafica (briefing), le conoscenze acquisite in pianificazione pubblicitaria consentiranno allo studente di svolgere una corretta analisi delle informazioni fornite per un’adeguata formulazione della strategia creativa e quindi della produzione del messaggio.

TIPOLOGIA DELLE PROVE

- Verifiche scritte: questionari; prove semi-strutturate ( con prevalenza di domande a risposte multiple).

- Verifiche orali: argomento a piacere, domande guidate.

-.Realizzazione di un book che raccolga materiale pub. riguardante un argomento scelto dal singolo allievo tra quelli proposti dall’insegnante.

VERIFICA FORMATIVA E RECUPERO

Per ogni unità didattica l’insegnante in itinere individuerà i livelli di conseguimento degli obiettivi didattici di ciascun allievo (verifica formativa) e, se necessario, effettuerà una divisione in gruppi per interventi individualizzati (recupero).

LIBRO DI TESTO

Materiale fornito dall’insegnante.

MODULI E UNITA’ DIDATTICHE

MODULO 1

La campagna pubblicitaria





U.D.1 - Classificazione delle campagne pubblicitarie

 


U.D.2 - Pubblicità Progresso






U.D.3 - Come nasce una campagna pubblicitaria




U.D.4 - La verifica dell’efficacia




 

U.D.5 - La copy strategy


              


 

U.D.6 - La scelta dei media





 

U.D.7 - Analisi di schede pubblicitarie                
            



U.D.8- Acquisizione del codice d’autodisciplina pubblicitaria

 

MODULO 2

I mass media e i linguaggi multimediali



U.D.1 – La stampa







U.D.2 – La radio








U.D.3 – La televisione.








U.D.4 – l’outdoor








U.D.5 – Direct mail








U.D.6 – Internet









U.D.7 – Il piano media








MODULO 3 

Decodifica del messaggio pubblicitario



U.D. 1 - Il format                                               





U.D. 2 - Elementi strutturali                                 
 




U.D. 3 - Retorica e Pubblicità                             





U.D. 4 - Tono di voce                                        





U.D.5 - Glossario: acquisizione del codice pubblicitario

MODULO 1- La campagna pubblicitaria

U.D.1 – Classificazione delle campagne pubblicitarie

Obiettivi didattici: individuare le differenti categorie a seconda dell’oggetto del messaggio, del target e della committenza; capire come un preciso prodotto condizioni in maniera determinante la strategia di comunicazione.

Saper distinguere un campagna commerciale da una istituzionale

Contenuti didattici:; concetto di corporate - brand - product image; 

Campagne: Commerciale -Istituzionale – Sociale – Politica; Comunicazione tattica e strategica.

Campagna multi-soggetto, monosoggetto, articolate; campagna monomedia e multimedia; Campagne collettive e individuali.

U.D.2- - Pubblicità Progresso

Obiettivi didattici: Saper leggere e interpretare il messaggio delle campagne pubblicitarie.

 Verificare se la conoscenza fin’ora raggiunta è sufficiente per l’analisi delle campagne prese in esame

Saper formulare una breve trama ( script) per un ipotetico spot pubblicitario 

Contenuti didattici: Pubblicità sociale: le campagne di Pubblicità Progresso, il piano pubblicitario;

la strategia di comunicazione i mezzi e i veicoli; obiettivi e strategia di comunicazione nelle campagne sociali; come nasce una campagna di Pubblicità Progresso; i soci e il loro impegno le componenti del mondo della comunicazione aderenti, le campagne pubblicitarie realizzate dall’associazione del 1971 ad oggi.

U.D.3 – Come nasce una campagna pubblicitaria

Obiettivi didattici: Saper stilare una scheda tecnica nella quale siano indicati chiaramente tutte le informazioni necessarie ad accompagnare i lavori di produzione dei messaggi pubblicitari.

Contenuti didattici: Ricerca delle informazioni; il briefing e le voci che lo determinano;il prodotto:il mercato, il consumatore. La scheda tecnica.

U.D.4 – La verifica dell’efficacia

Obiettivi didattici: Conoscere come può essere controllata l’efficacia dei mass media. Le differenti tecniche che permettono la valutazione dei diversi livelli di controllo: prima e dopo l’effettuazione della campagna, subito dopo che la campagna è uscita.

Contenuti didattici: Copy test, tachistoscopio, portfolio test. Il day after recall, l’impact. Il monitoring.

U.D.5 – La copy strategy

Obiettivi didattici: Saper classificare per ordine di importanza le varie argomentazioni con cui si intende promuovere il prodotto/servizio , in stretta connessione con la strategia di marketing, per giungere alla formulazione più idonea del messaggio pubblicitario. Saper individuare in concreto ciò che vogliamo che il consumatore provi, creda e senta. Individuazione del tono di voce..

Contenuti didattici: gli elementi del documento, piano di lavoro creativo, definizione degli obiettivi di comunicazione, stesura della strategia pubblicitaria: studio del prodotto, del target , della marca, il posizionamento,i punti di verifica di una strategia pubblicitaria.

U.D. 6 – La scelta dei media

Obiettivi didattici:.Saper stendere un piano media.

Contenuti didattici: criteri per la scelta dei media e dei veicoli, la copertura, la frequenza, l’ots, il grp.

U.D.7 –Analisi di schede pubblicitarie 

Obiettivi didattici: conoscere alcune fra le campagne più riuscite, individuando i fattori chiave di successo.

Saper mettere in relazione le informazioni teoriche acquisite con esempi oggettivi di pianificazione pubblicitaria.

Contenuti didattici: strategia di mktg; strategia di comunicazione; pianificazione media.

U.D.8–Acquisizione del codice d’autodisciplina pubblicitaria

Obiettivi didattici: conoscere le norme deontologiche dei tecnici pubblicitari per evitare di creare messaggi pubblicitari non adeguati alle norme vigenti e saper con precisione le responsabilità e gli obblighi di tutti gli organismi aderenti al Codice.

Contenuti didattici: finalità del codice, soggetti vincolanti,definizioni,regole di comportamento, sistemi di vendita, settori merceologici, organi e loro competenza,norme procedurali e sanzioni, pubblicità sociale.

MODULO 2- I mass media e i linguaggi multimediali

U.D.1- La stampa

Obiettivi didattici:Analizzare e valutare i mezzi di comunicazione di massa. Conoscere e saper distinguere i veicoli della stampa.

Contenuti didattici: la comunicazione di massa e le sue caratteristiche; i vantaggi dei media, le tipologie dei giornali, la pubblicità sui quotidiani,il costo delle inserzioni pubblicitarie, la tiratura, come si calcola lo spazio pubblicitario, la collocazione dell’annuncio nella pagina , i criteri di scelta dei quotidiani, i processi di riproduzione su stampa: la stampa tipografica, a freddo, stampa digitale, in offset, la rotocalcografia, la stampa serigrafia. I materiali più innovativi.

U.D. 2 – La radio

Obiettivi didattici: Analizzare e valutare i mezzi di comunicazione di massa. Conoscere e saper distinguere i veicoli della radio. 

Contenuti didattici: Vantaggi e svantaggi del mezzo. I comunicati radio e le variabili che ne determinano il costo.

Le fasi che si seguono per la produzione dei messaggi. I criteri di scelta delle stazioni radiofoniche. Il controllo dell’audience radiofonica.
U.D. 3 – La televisione

Obiettivi didattici: Analizzare e valutare i mezzi di comunicazione di massa. Conoscere e saper distinguere i veicoli della televisione. 

Contenuti didattici: Classificazioni delle emittenti televisive; vantaggi e svantaggi del mezzo; il prezzo dei comunicati televisivi,la produzione di uno spot televisione; la misurazione dell’audience televisiva. Carosello.

U.D. 4 L’ outdoor

Obiettivi didattici: Analizzare e valutare i mezzi di comunicazione di massa. Conoscere e saper distinguere i veicoli dell’ outdoor 

Contenuti didattici: Vantaggi e svantaggi del mezzo. L’affissione e l’outdoor dinamica.

U.D. 5 – Il direct mail

Obiettivi didattici: Capire l’importanza degli strumenti di corrispondenza postale nella comunicazione pubblicitaria.

Contenuti didattici: Il direct mail nelle pubbliche relazioni, nella pubblicità. La lettera di presentazione, il depliant, l’archivio clienti, la busta, il volantino, il mail order selling.

U.D. 6- Internet

Obiettivi didattici: comprensione dei linguaggi multimediali. Capire quando può essere vantaggioso per un’azienda utilizzare questa forma di comunicazione per raggiungere il target.
Contenuti didattici : breve storia delle reti telematiche, il WWW, la posta elettronica, la ricerca di informazioni, e-commerce, i banner, l’audiweb

U.D. 7 – Il piano media

Obiettivi didattici: conoscere l’iter operativo che porterà alla realizzazione concreta del Piano Pubblicitario;

saper individuare le caratteristiche principali dei singoli mezzi pubblicitari; conoscere e saper individuare il target di riferimento di un messaggio a seconda del mezzo - veicolo scelto.

Contenuti didattici: Realizzazione - produzione del messaggio – diffusione;  PIANIFICAZIONE MEDIA : scelta dei mezzi e dei veicoli pubblicitari ( sia tra i mezzi classici, sia attraverso altre forme di comunicazione); Promozione - Punto vendita; Direct marketing.

Modulo 3 – Decodifica della comunicazione pubblicitaria

U.D. 1 – Il format

Obiettivi didattici: - Stabilire connessioni e gerarchie tra gli elementi strutturali che costituiscono l’annuncio. Capire come il format permetta di ricondurre annunci differenti alla stessa campagna.

Saper riconoscere tra annunci multisoggetto la campagna specifica. Saper individuare il format più adatto alla comunicazione.

Contenuti didattici: Assetto grafico di una campagna multisoggetto e multimedia. La campagna pubblicitaria declinata su diversi mezzi e veicoli pubblicitari. Il format a dimostrazione; Il mnemonic device; lo “slice of life”;il format a teaser; l format umoristico e il format giocoso;il format redazionale.

U.D. 2– Elementi strutturali

Obiettivi didattici: Capire il concetto di sinergia tra i livelli iconici e verbali di una comunicazione pubblicitaria.

Saper distinguere i diversi livelli di un messaggio. Saper mettere in relazione a livello di forma e contenuto i diversi elementi strutturali.

Contenuti didattici:  head line, bodycopy, visual, payoff, caption, pack shot, marchio-logotipo; organizzazione e relazione fra gli stessi; decodifica degli elementi a livello denotativo e connotativo.

U.D. 3– Retorica e pubblicità

Obiettivi didattici: - Far capire come la retorica scateni nella mente del destinatario di una comunicazione pubblicitaria, associazioni efficaci per un rafforzamento dell’immagine aziendale.

Capire che la pubblicità è un linguaggio che si articola attraverso segni che appartengono a più codici.

Saper riconoscere alcune tra le figure retoriche più usate.

Contenuti didattici: Strategie iconico-verbali attraverso l’uso delle figure retoriche.

Principali figure: metafora, metonimia, enfasi, iperbole, luogo comune, sineddoche, ossimoro,allegoria, similitudine.

La ridondanza del messaggio.

U.D. 4– Tono di voce

Obiettivi didattici: - Riconoscere i diversi gradi di forza che un titolo può avere all’interno di un annuncio.

Riconoscere l’intenzione di un messaggio pubblicitario.

Capacità di scegliere un carattere tipografico attinente ai contenuti ed al tono di voce di un messaggio pubblicitario.

Contenuti didattici:  L’intensità di un messaggio; L’intenzione della comunicazione; Il lettering: influenza del carattere tipografico sul senso del testo.

U.D. 5 Glossario: acquisizione del codice pubblicitario

Obiettivi didattici: saper riconoscere ed utilizzare i termini appropriati per facilitare un argomentare più fluido ed immediato in previsione di contatti scolastici ed extra (stage), con addetti ai lavori; fornire le definizioni dei termini specifici di interesse.

Contenuti didattici: - Linguaggio e terminologia internazionale pubblicitaria e di marketing; Il lessico dei pubblicitari  
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