ISTITUTO PROFESSIONALE DI STATO PER I SERVIZI COMMERCIALI , TURISTICI E DELLA PUBBLICITA'  "ALDROVANDI - RUBBIANI" BOLOGNA

PIANO DI LAVORO ANNUALE

Materia: PIANIFICAZIONE PUBBLICITARIA (3 ORE SETTIMANALI)          

Classe: 4B - BIENNIO POST QUALIFICA-Tecnico della Grafica Pubblicitaria
OBIETTIVI

- Analizzare i dati informativi (brief) forniti dagli utenti in funzione della progettazione di una strategia di comunicazione.

- Elaborare una strategia con mezzi pubblicitari.

- Effettuare la ripartizione del budget.

- Analizzare e valutare i linguaggi multimediali.

- Valutare secondo le specifiche della strategia i risultati della comunicazione.

CONTENUTI GENERALI PER IL PRIMO ANNO POST QUALIFICA

- Il linguaggio pubblicitario e la sua efficacia

- Il piano pubblicitario

- Strategie di comunicazione

- Obiettivi pubblicitari.

- Il target

- le campagne pubblicitarie

Si rimanda alle specifiche unità didattiche per le singole trattazioni e lo sviluppo delle metodiche didattiche.

OBIETTIVI MINIMI

- Capacità di analizzare i dati informativi (brief) forniti dagli utenti in funzione della progettazione di una strategia di comunicazione.

- Elaborazione teorico-grafica di una strategia pubblicitaria.

- Conoscenza ed uso appropriato della terminologia specifica.

CRITERI DI VALUTAZIONE

- Capacità creative, ideative e realizzative di approfondimento, espressione e comunicazione

- Acquisizione di un corretto metodo di lavoro e potenziamento delle capacità logiche di analisi e sintesi del messaggio pubblicitario.

-Uso ed utilizzo corretto di una terminologia tecnica appropriata.

LIBRO DI TESTO: S. Legnani “Dal piano di marketing alla campagna pubblicitaria”, Clitt editore .

MODULI E UNITA’ DIDATTICHE

MODULO 1

Piano pubblicitario





U.D.1 –Storia della pubblicità in Italia       



U.D.2 -Schema generale di un piano pubblicitario        



U.D.3 -1°Fase:Studio e ricerca                           




U.D.4 -2°Fase:Organizzazione del brief             
                       
 

U.D.5 - Le strategie di comunicazione


            

U.D.6 - Il target group


         


 

U.D.7 - Definizione del budget
U.D.8 -
Obiettivi: comunicazione, marketing e business

U.D.9 – Copy strategy

MODULO 2

La comunicazione pubblicitaria



U.D. 1 - La comunicazione pubblicitaria efficace

U.D. 2 - Approcci e filosofie                             


                              

U.D. 3 - Il prodotto come immagine                   




U.D. 4 - L’agenzia pubblicitaria  a servizio completo                       




U.D. 5 - La campagna pubblicitaria                                     



MODULO 3 

Decodifica del messaggio pubblicitario


U.D.1 -Il format

U.D. 2 -Elementi strutturali

U.D. 3 -Retorica e Pubblicità

U.D. 4 -Tono di voce

U.D. 5 -Glossario:acquisizione del

codice pubblicitario

U.D. 6 – Analisi di schede pubblicitarie

MODULO 1

Piano pubblicitario

U.D.1- Storia della pubblicità in Italia

Obiettivi didattici: conoscenza dei passaggi storici essenziali della pubblicità in Italia dalla metà del secolo diciannovesimo fino ad oggi.

Contenuti didattici: nascita del manifesto; i principali cartellonisti italiani; gli anni del dopoguerra; la pubblicità in Italia dal 1950 fino ad oggi; il fenomeno Carosello; Internet.

U.D.2- Schema generale di un piano pubblicitario

Obiettivi didattici: riconoscere e suddividere le varie fasi programmative ed operative di un piano pubblicitario; saper individuare e distinguere le competenze dell’azienda e dell’agenzia pubblicitaria.

Contenuti didattici: fasi della pianificazione pubblicitaria: programmazione - organizzazione- produzione e controllo; competenze delle aziende; competenze delle agenzie.

U.D. 3 -1 Fase : studio e ricerca

Obiettivi didattici: comprendere come la pubblicità sia uno strumento del mktg e che i relativi messaggi sono coerenti con le scelte e gli obiettivi del mktg stesso; saper individuare, decifrare e interpretare i dati della strategia di mktg, per lo sviluppo di una successiva strategia di comunicazione

Contenuti didattici: 1° Fase: la programmazione - la ricerca - documento di brief,  strategia di marketing: situazione di mercato - posizionamento - obiettivi di mktg -studio del prodotto - mercato - consumatore - politiche ed obiettivi di vendita; cenni sugli elementi del marketing mix

U.D. 4 -2°Fase: Organizzazione del brief             
                       
 

Obiettivi didattici: saper collegare gli obiettivi di comunicazione a quelli di marketing; conoscere le caratteristiche della comunicazione pubblicitaria a seconda della tipologia del messaggio.

Contenuti didattici: ampliamento dello schema relativo al piano pubblicitario; traduzione degli obiettivi di marketing in obiettivi di comunicazione; strategia di comunicazione; strategia creativa; analisi del brief; il messaggio razionale - il messaggio emozionale.

U.D. 5  - La strategia di comunicazione

Obiettivi didattici: Saper leggere e interpretare un documento di strategia di comunicazione prodotto da un’agenzia pub.;  Saper individuare il tipo di strategia pub. più adatto a seconda del prodotto/servizio 

e tipologia del committente.

Contenuti didattici:  Che cos’è, a che cosa serve, chi decide la strategia.Gli obiettivi pubblicitari - Gli obiettivi pubblicitari nelle strategie concorrenziali; in quelle di sviluppo; nelle strategie di fidelizzazione. Le strategie pubblicitarie derivanti dalle strategie di marketing sopra elencate: comparative, di posizionamento, finanziarie, per imitazione, promozionali (push e pull) e altre.

U.D. 6 – Il target group

Obiettivi didattici: Saper individuare il destinatario di una comunicazione pubblicitaria.

Contenuti didattici:  Definizione. Gli influenzatori. Le decisioni d’acquisto all’interno del nucleo familiare. Caratteristiche socio-demo-psicologiche. Indagine Eurisko.

U.D. 7 –Analisi di schede pubblicitarie             
                       
 

Obiettivi didattici: conoscere alcune fra le campagne più riuscite, individuando i fattori chiave di successo. Saper mettere in relazione le informazioni teoriche acquisite con esempi oggettivi di pianificazione pubblicitaria.

Contenuti didattici: strategia di mktg; strategia di comunicazione; pianificazione media.

MODULO 2

La comunicazione pubblicitaria

U.D.1 - La comunicazione pubblicitaria  efficace

Obiettivi didattici: Saper valutare l’efficacia di un messaggio.

Contenuti didattici: I modelli di valutazione: AIDA, DAGMAR, le 4i e le 4c.

U.D. 2 – Approcci e filosofie

Obiettivi didattici: Conoscere le diverse modalità di pensiero e di azione dei padri della comunicazione pubblicitaria. Comprendere come ogni filosofia contenga delle “verità” affinché ogni studente possa meditare e decidere se si trova più a suo agio nell’una o nell’altra, per fare delle scelte e approfondire in una certa direzione.

Essere consapevoli che la rapidità del cambiamento è un elemento caratteristico dell’epoca in cui viviamo.
Contenuti didattici: Lo “stile” in pubblicità. La USP di Rosser Reeves; la teoria di William Bernbach; quella di David Ogilvy e le sue 11 regole per creare una campagna pubblicitaria; la pubblicità spettacolo di Sequela. Considerazioni e orientamenti rispetto alle teorie elencate. Consumatore e comunicazione prossimi venturi.

U.D. 3 – Il prodotto come immagine

Obiettivi didattici:  Capire come il nome, la confezione, la comunicazione, il punto vendita riferiti ad un prodotto, vengono tradotti in termine di immagine.

Comprendere come le differenze tra prodotti analoghi siano relative al valore percepito (immagine) e non alle caratteristiche intrinseche dello stesso.

Contenuti didattici: Valor d’uso e di scambio di un prodotto; valore percepito;l’appeal - l’immagine della marca; il marchio come concretizzazione dell’immagine/prodotto.

U.D. 4 – L’agenzia pubblicitaria

Obiettivi didattici: - Comprendere la complessità di una agenzia pubblicitaria tipo e in che modo organizza dati 

eterogenei per trasformarli in una comunicazione  efficace.

Contenuti didattici:  - Le figure di un’agenzia pubblicitaria ed il loro ruolo. Esempio di campagna pubblicitaria. Le caratteristiche  della comunicazione.

U.D. 5 – le campagne pubblicitarie

Obiettivi didattici: individuare le differenti categorie a seconda dell’oggetto del messaggio, del target e della committenza; capire come un preciso prodotto condizioni in maniera determinante la strategia di comunicazione.

Contenuti didattici:  -saper distinguere un prodotto commerciale da uno istituzionale; concetto di corporate - brand - product image; Commerciale - Istituzionale – Sociale – Collettiva; Comunicazione tattica e strategica. Campagna multi-soggetto.

Modulo 3 – Decodifica della comunicazione pubblicitaria

U.D. 1 – Il format

Obiettivi didattici: - Stabilire connessioni e gerarchie tra gli elementi strutturali che costituiscono l’annuncio. Capire come il format permetta di ricondurre annunci differenti alla stessa campagna.

Saper riconoscere tra annunci multisoggetto la campagna specifica. Saper individuare il format più adatto alla comunicazione.

Contenuti didattici:  Assetto grafico di una campagna multisoggetto e multimedia. La campagna pubblicitaria declinata su diversi mezzi e veicoli pubblicitari. Il format a dimostrazione; Il mnemonic device; lo “slice of life”;il format a teaser;il format umoristico e il format giocoso;il format redazionale.

U.D. 2  – Elementi strutturali

Obiettivi didattici: Capire il concetto di sinergia tra i livelli iconici e verbali di una comunicazione pubblicitaria.

Saper distinguere i diversi livelli di un messaggio. Saper mettere in relazione a livello di forma e contenuto i diversi elementi strutturali.

Contenuti didattici:  head line, bodycopy, visual, payoff, caption, pack shot, marchio-logotipo; organizzazione e relazione fra gli stessi; decodifica degli elementi a livello denotativo e connotativo.

U.D. 3 – Retorica e pubblicità

Obiettivi didattici: - Far capire come la retorica scateni nella mente del destinatario di una comunicazione pubblicitaria, associazioni efficaci per un rafforzamento dell’immagine aziendale.

Capire che la pubblicità è un linguaggio che si articola attraverso segni che appartengono a più codici.

Saper riconoscere alcune tra le figure retoriche più usate.

Contenuti didattici: Strategie iconico-verbali attraverso l’uso delle figure retoriche.

Principali figure: metafora, metonimia, enfasi, iperbole, luogo comune, sineddoche, ossimoro,allegoria, similitudine. La ridondanza del messaggio.

U.D. 4 – Tono di voce

Obiettivi didattici: - Riconoscere i diversi gradi di forza che un titolo può avere all’interno di un annuncio. Riconoscere l’intenzione di un messaggio pubblicitario.

Capacità di scegliere un carattere tipografico attinente ai contenuti ed al tono di voce di un messaggio pubblicitario.

Contenuti didattici:   L’intensità di un messaggio; L’intenzione della comunicazione; Il lettering: influenza del carattere tipografico sul senso del testo.

U.D. 5 – Glossario: acquisizione del codice pubblicitario

Obiettivi didattici: saper riconoscere ed utilizzare i termini appropriati per facilitare un argomentare più fluido ed immediato in previsione di contatti scolastici ed extra (stage), con addetti ai lavori; fornire le definizioni dei termini specifici di interesse.

Contenuti didattici: - Linguaggio e terminologia internazionale pubblicitaria e di marketing; Il lessico dei pubblicitari 

U.D. 6 – Analisi di schede pubblicitarie.
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