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Corso  “Operatore grafico pubblicitario”
PROGRAMMA DI 

DISEGNO PROFESSIONALE

CLASSI   TERZE
Contenuti

	Modulo 1
	LA PERCEZIONE VISIVA

La formazione dei concetti percettivi

Meccanismi della percezione visiva e la teoria della Gestalt

Percezione tra realtà e illusione

La percezione del campo

Applicazione: creazione di motivi decorativi legati alle leggi della configurazione;

Disegno di figure impossibili


	  

	Modulo 2
	LA COMUNICAZIONE

La comunicazione verbale e non verbale

                     L’ABC della comunicazione Il segno

Il processo comunicativo

Le funzioni della comunicazione

Applicazione: ideazione di un'icona per ogni aula della scuola;

individuare la funzione delle immagini


	  

	Modulo 3
	LA COMUNICAZIONE VISIVA E MULTIMEDIALE 

Visione artistica e immagine pubblicitaria

Immagine e realtà

Il rapporto immagine-comunicazione

La retorica visuale

Applicazione: riconoscere e classificare le figure retoriche visive nella pubblicità


	  

	Modulo 4
	GLI ELEMENTI DEL LINGUAGGIO VISIVO

                    Elementi concettuali geometrici

                    Elementi visuali

                    Lo spazio e la sua rappresentazione

                    Le regole della composizione

                    Applicazione: sperimentare le modalità di   

                    applicazione del punto, della linea e della superficie


	  

	Modulo 5
	IL COLORE

Sintesi additiva e sottrattiva

Tonalità, luminosità e saturazione

Colori primari, secondari e complementari:Il cerchio cromatico

Armonie e contrasti di colore

I sette contrasti di Itten

Funzioni e significato dei colori

Applicazione: creazione di trasparenze da primari e 

secondari;

uso del colore in funzione del messaggio


	   

	Modulo 6
	COME LEGGERE OPERE D’ARTE E IMMAGINI

Scheda di analisi: dati preliminari, descrizione iconografica, denotazione e connotazione, descrizione formale, valori espressivi 

Applicazione: lettura di un’opera d’arte e di un visual pubblicitario


	  


Libri di testo: DORFLES, PINOTTI, COMUNICAZIONE VISIVA, ATLAS



